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БРИФ
на настройку контекстной рекламы
	Где вы хотите запустить кампанию?
	

	На поиске
	

	В рекламной сети Яндекса (РСЯ)
	

	На поиске и в РСЯ
	

	

	Общая информация о компании
	

	Название организации
	

	Адрес сайта компании
	

	Фактический адрес компании (город, улица, дом, корпус, офис)
	

	Время работы/приема заказов
	ПН-ПТ с 9:00 до 18:00

	Контактное лицо
	

	Должность
	

	Телефоны
	для объявления

	E-mail
	для объявления

	

	Детальная информация о компании
	

	Вид деятельности компании
	

	Особенности товаров/услуг
	

	УТП компании (уникальное торговое предложение)
	бесплатная доставка, гарантия 5 лет, бесплатный аудит и т.п.

	Основные преимущества перед конкурентами
	цена - ваше преимущество? Указываем цену в тексте объявления? Сроки оказания услуги, доставки? Преимущества по ассортименту? Гарантия - какая, сколько? Любые другие преимущества

	Уровень цен, скидки, акции, специальные предложения
	

	Опишите свою целевую аудитория (пол, возраст и т.д.)
	

	Год основания компании
	

	Какие потребности решают предоставляемые Вами товары/услуги у Заказчика/Покупателя
	

	Зарегистрирована ли компания в Яндекс.Справочнике
	

	Есть ли созданный чат с оператором в Яндекс.Диалогах
	укажите идентификатор



	Компании-конкуренты и ссылки на их сайты
	

	

	Особенности контекстной рекламы
	

	Направления товаров/услуг, которые вы хотите рекламировать
	

	Ключевые слова (основные фразы, по которым клиенты должны находить ваш сайт)
	

	Возможные сленговые замены ключевых слов
	если знаете, то укажите особенности обозначения товаров/услуг в вашей нише бизнеса

	Сезонность рекламной кампании
	круглый год, только в теплое время года и т.д.

	Регион запуска рекламной кампании (город, область, край)
	

	В какое время и дни недели Вы хотите показывать рекламу
	в рабочее время компании, круглосуточно, затрудняюсь ответить



	Хотите ли Вы показывать рекламу в праздничные дни
	

	
	

	Финансовые вопросы и сроки проведения рк
	

	
	

	Дата начала кампании
	

	Длительность проведения РК
	

	Предполагаемый бюджет (какую сумму ежемесячно Вы готовы вкладывать в контекстную рекламу)
	

	Ограничение дневного бюджета на РК
	

	Распределение бюджета по рекламируемым направлениям/товарам/услугам
	30% ноутбуки, 20% телевизоры, 40% планшеты, 10% аксессуары
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